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Vou cannot ereate what yotkcannot imagine
(In.accordance with Kathleen DouglasiDannemiller)
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Das 1. Gebot

Produzieren Sie
Inhaltsreiche,
gemeinsam geteilte
Vorstellungshbilder
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Der Neuburger
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99 Grinde warum der Neuburger kein Leberkése ist
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Innsbruck University School of Management

Weil Neuburger
kein Bindemittel wie
Mehl 0.A. bendstigt.
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Die Welt des Leberkase
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naturlich & rein leicht

gesund

modern

geschmackvoll



Das 2. Gebot

Hinterfragen
und brechen Sie

etablierte
Branchengesetze



Frische
Erreichbarkeit
Freundlichkeit
Geringe Wartezeiten
Service
Sortimentskompetenz
Architektur
Sympathie
Markenkompetenz
Preispolitik




Die materialisierte Welt Die materialisierte Welt
des Leberkase des Neuburger




Das 3. Gebot

Fokussieren Sie,

sO vermeiden Sie
Improvisation und
operative Hektik



Ein Produkt in zwei Gré3en







Das 4. Gebot

Kultivieren Sie
konsequent
Vollherzigkeit
und
Perfektion



Format: 26 x 13 cm
Gewicht: 13 kg

230 kcal/10 dag
Exklusive Backform
N fir Neuburger

Blockblatt 1 mm
Optimaler Geschmack




Perfektion in der Produktprésentation




Das 5. Gebot

Sorgen Sie
fur herausragende
Kontaktpunkterlebnisse
bei Kunden und
Mitarbeitern



Stabiler Preis

Rezepte ﬁ

@ 5} Markenmagazin
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Produktgeschmack Markierung

% 7
g panne

Feinkosttheke Scheiben

Verkostungen



Verkostungen im Handel werden
der Feinkost-Besetzung angepasst

Spielregeln fur den Support der
Feinkost-Mitarbeiter

Sager: ,Das ist ein Neuburger®,
Kellnerstilistik

Platzierung in unmittelbarer Nahe
der Feinkosttheke

Vakuumverpackt

Produkt im Fokus




Direktzustellung erfolgt taglich durch
eigene Lastwagenflotte (Kihlkette)

Max. 24 Stunden nach Herstellung ist das
Produkt im Handel

Kuhltemperatur liegt zwischen 0 — 4 Grad
Celsius (Temperaturschreiber im Cockpit)

Jeder Fahrer arbeitet wéchentlich einen
Tag in der Produktion




Kontaktpunkt Kihiregal




Kreieren Sie inhaltsreiche,
gemeinsam geteilte Vorstellungsbilder

Brechen Sie etablierte Fokussieren Sie zur
Branchengesetze Vermeidung von Hektik

Kultivieren Sie Perfektion und Vollherzigkeit

Sorgen Sie konsequent fiir herausragende
Kontaktpunkterlebnisse bei Kunden und Mitarbeitern




Neuburger jenseits des Mittelmaldes
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